Regulamin Konkursu na Projekt Gadzetu Reklamowego

1. Postanowienia ogdlne

1.1. Organizatorem Konkursu jest Zespét Szkoét Techniczno-Informatycznych w todzi, zwana dalej
,Organizatorem”.

1.2. Konkurs nosi nazwe ,, Konkurs na projekt gadzetu reklamowego ZSTI” i jest organizowany w celu
wytonienia najlepszego projektu gadzetu reklamowego, ktory bedzie wykorzystywany przez
Organizatora w celach marketingowych i promocyjnych.

1.3. Konkurs jest otwarty dla wszystkich uczniéw i nauczycieli Zespotu Szkét Techniczno-
Informatycznych.

1.4. Czas trwania Konkursu:

a) Okres przyjmowania zgtoszen: od 8.12.2024 do 24.01.2025.

b) Ogtoszenie wynikéw: 31.01.2025.

2. Warunki uczestnictwa
2.1. Udziat w Konkursie jest dobrowolny i bezptatny.
2.2. Uczestnikiem Konkursu moze by¢ kazda osoba fizyczna

2.3. Aby wzigé udziat w Konkursie, uczestnik musi:

a) Przestaé projekt gadzetu reklamowego w formacie CAD (np. ipt,.stl, .dwg) i wymiarach max 6x6x1
cm, nawigzujacy do tematyki reklamowej ZSTI.

b) Uczestnik moze zgtosi¢ max dwa projekty.

c) Projekt musi by¢ oryginalny i stworzony przez uczestnika, nie moze by¢ wczesniej opublikowany ani
zgtoszony w innych konkursach.

2.4. Zgtoszenie projektu do Konkursu oznacza akceptacje niniejszego regulaminu.

3. Zasady zgtaszania projektow

3.1. Projekty mogg byc zgtaszane wytacznie drogg elektroniczng na adres: r.rosik@zsti.elodz.edu.pl
3.2. Kazdy projekt musi zawiera¢ nastepujace dane:

a) Imie i nazwisko autora,

b) Adres e-mail,

c) Wtasciwe oznaczenie projektu (np. w formie tytutu lub numeru projektu).

3.3. Projekt powinien by¢ stworzony z myslg o druku 3D lub wykonany technika CNC na gadzecie
reklamowym o wymiarach max. 6x6x1 cm, z uwzglednieniem technicznych wymagan, takich jak
widoczno$¢ detali i fatwos¢ przeniesienia projektu na materiat promocyjny.

3.4. Wszystkie projekty muszg by¢ przesytane do 24.01.2025. Po tej dacie zgtoszenia nie beda
przyjmowane.

4. Ocena projektow

4.1. Projekty zgtoszone do Konkursu bedg oceniane przez Komisje Konkursowg, sktadajaca sie z
przedstawicieli Organizatora oraz ekspertow z zakresu designu i marketingu.

4.2. Ocena projektow odbywa sie na podstawie nastepujacych kryteriow:

a) Kreatywnos¢ i oryginalnos¢

b) Zgodnos¢ z tematem gadzetu reklamowego

c) Atrakcyjnosc wizualna i estetyka projektu

d) Przystosowanie projektu do produkcji na gadzecie o wymiarach 6x6x1 cm (czyli mozliwos¢



przeniesienia na rozne materiaty, np. breloczki)

e) Zrozumienie celu reklamy i efektywnosc¢ projektu w kontekscie marketingowym

4.3. Komisja Konkursowa ma prawo odrzuci¢ projekty, ktére nie spetniajg wymagan okreslonych w
regulaminie, sg nieczytelne, nieodpowiednie pod wzgledem tresci lub naruszajg prawa osdéb trzecich.
4.4. Decyzja Komisji Konkursowej jest ostateczna.

5. Nagrody

5.1. Nagroda gtéwna: Voucher

a) Zwyciezca Konkursu otrzyma nagrode niespodzianke.

b) Projekt zwyciezcy zostanie wykorzystany przez Organizatora jako oficjalny gadzet reklamowy, ktéry
bedzie wykorzystywany w celach promocyjnych, marketingowych oraz na materiatach drukowanych.
5.2. Nagrody dodatkowe:

a) Organizator przewiduje mozliwos¢ przyznania 3 wyrdznien

5.3. Nagrody nie podlegajg wymianie na ekwiwalent pieniezny ani inne formy wynagrodzenia.
5.4. Zwyciezca zostanie powiadomiony o wygranej drogg mailowa..

6. Prawa autorskie i wiasnos¢ intelektualna

6.1. Uczestnik oswiadcza, ze zgtoszony projekt jest jego oryginalng pracy i nie narusza praw autorskich
ani innych praw wtasnosci intelektualnej oséb trzecich.

6.2. Z chwilg zgtoszenia projektu do Konkursu, uczestnik udziela Organizatorowi niewyfacznej licencji
do wykorzystania zgtoszonego projektu w celach promocyjnych i marketingowych, w tym:

a) na materiatach drukowanych,

b) na stronie internetowej Organizatora,

¢) w mediach spotecznosciowych i innych kanatach komunikacji,

d) w materiatach promujacych Konkurs oraz przyszte edycje Konkursu.

6.3. Uczestnik zachowuje prawo do autorstwa projektu, ale nie otrzyma dodatkowego wynagrodzenia
za jego wykorzystanie przez Organizatora.

7. Postanowienia konncowe

7.1. Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany regulaminu w dowolnym czasie, w tym zmiany
terminu Konkursu lub zasad oceny projektédw. O wszelkich zmianach uczestnicy zostana
poinformowani na stronie internetowej szkoty.

7.2. W przypadku jakichkolwiek sporow wynikajgcych z Konkursu, decydujgce bedg przepisy prawa
polskiego.

7.3. Regulamin jest dostepny na stronie internetowe] szkoty.

7.4. Konkurs nie jest w zaden sposdb zwigzany z zadng z platform spotecznosciowych, takich jak
Facebook, Instagram, Twitter, i te platformy nie ponoszg zadnej odpowiedzialnosci za jego
organizacje.



